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AssoComunicazione Consulta Eventi: due vice  
e quattro commissioni per il programma della Lanza

Valentina Saluzzi e Alberto Cassone aiuteranno il confermato presidente a sviluppare 
una strategia focalizzata a definire e sostenere la qualità delle associate, che ora sono 18

di Vittorio Parazzoli

Alessandra

Lanza

La confermata presidente del-

la Consulta Eventi di AssoCo-

municazione Alessandra Lanza 

e le agenzie che ne fanno par-

te, ora 18 con l’ingresso di What 

Else?, hanno designato ieri vice-

presidenti, commissioni di lavo-

ro e i punti strategici da sviluppa-

re nei prossimi mesi. I primi sono 

due e, cioè, Valentina Saluzzi di 

DPR&Associati, e Alberto Casso-

ne di Alphaomega, che opererà 

da Roma. Le commissioni istitu-

ite sono 4. La prima, dei “Criteri”, 

è costituita da Graziano Masche-

ri di Sinergie, Vittorio Rossi di 

DPR&Associati e Mauro Martelli 

di Estra Input Group): si occuperà 

di analizzare le caratteristiche del-

le agenzie qualificate per come 

sono costituite oggi al fine di ripa-

rametrare i criteri appunto di am-

missione e configurare un codice 

deontologico. La seconda, quella 

della “Promozione”, dovrà valoriz-

zare e diffondere il decalogo del-

la Consulta. Compito affidato a Si-

mona Buselli di Addicta, Lorenzo 

Dossena di Inventa CPM, Loren-

zo Battaglia di What Else? e Valen-

tina Saluzzi di DPR&Associati. La 

“Cultura”, che significa quindi an-

che dati e ricerche, è stata affidata 

a Giorgio Mameli di Golab men-

tre, infine, quella del “Budget” la 

condividono Cassone e Battaglia: 

dovrà rianalizzare e aggiornare il 

modello di budget degli even-

ti. «Facendo seguito al preceden-

te mandato e al programma in 

base al quale sono stata eletta - 

ci spiega Lanza - il focus del nuo-

vo mandato sarà sulla qualità del-

le associate alla Consulta e la loro 

promozione con varie iniziative. A 

breve forniremo i dati sull’anda-

mento delle gare nel 2011, ma già 

ora si può dire che i risultati sono 

confortanti, visto che emerge 

come in più del 90% delle gare le 

strutture invitate siano state effet-

tivamente qualificate in eventi. Ci 

focalizzeremo anche sul rapporto 

con i clienti e sulla sicurezza degli 

eventi». Lanza fa parte anche del-

la commissione dell’associazione 

formata anche da Peter Grosser, 

Marco Gualdi e Pino Rozzi per lo 

studio di un progetto di una vera 

e propria campagna marketing e 

comunicazionale  per lo svilup-

po di AssoComunicazione e l’ac-

creditamento nei riguardi del-

le istituzioni e delle aziende. In 

prospettiva anche lo studio di un 

grande evento da realizzare entro 

il 2012.


